Objectif de I’étude
“Impact quadlification
Qualisport”

Une enquéte téléphonique a été conduite par
de 7866 maditres d’ouvrage, maitres d’ceuvre

et entreprises Qualisport ;les 565 interviews
réalisées (18 minutes : durée moyenne) donnent
un excellent taux de sondage a 7,2 %.

Architectes/Programmistes ; Collectivités :
communautés de communes + communes

de 2 500 habitants et plus ; Entreprises
Qualisport Secteur public et privé. Echantillon
collectivités constitué selon la méthode des quotas
sur critéres de taille, zone géographique

et nombre équipements sportifs (source
Ministére des Sports).

L’activité du secteur des équipements
Sport&Loisir vue par les collectivités

«72%

Les pratiques de consultation
+56 %

(25 %)
(1 %).

Décembre 2013

Les principaux critéres
de sélection des décideurs

(83 299 %).

(83 2 88 %).
(58 2 63 %).

L’influence des signes qualité /
I’apport de la qualification dans
la commande publique/privée

(822 87 %).

La qualification Qualisport dans
les critéres d’attribution des marchés
. 61 % 53 %
72 %

10 %



Zoom

» Image/Perception de Qualisport
et ses qualifications

45250 %
69 % 26 %

83%

+87%

» En conclusion
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